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Sosyal Medya ve Gosterisci Tiiketim: Kavramsal Bir
Degerlendirme

Social Media and Conspicuous Consumption: A Conceptual Assessment

Lale Bar¢in AKA*
Oz

Kiiresellesme, ilerleyen teknolojik kosullar ve sanal diinyamin hayatla i¢ ice gecmesiyle
beraber tiiketim kavrami gtiniimiizde sosyokdiltiirel bir konu haline gelmistir. Kisi ve
kurumlar, duygu ve diistincelerini sosyal medya tizerinden paylasmakta ve zamaninin biiytiik
bir cogunlugunu sosyal medya platformlarinda gecirmektedir. Zamanla bireyler, gosteris
yapma amaciyla da sosyal medyay1 kullanmaya baslamistir. Gergeklestirdikleri tiiketim
davranislarini, diger bireylere gostermenin bir yolu haline gelmistir. Bireyler satin aldigt
nesneleri, gezdikleri yerleri, farkli tilkeleri, yedigi yiyecekleri, serbest zamanda yaptig:
aktiviteleri ve yasam stillerini sosyal medyada paylasip diger bireylere iletmeye
¢alismaktadir. Bu paylasimlarin sergilenmesi diger kullanicilar1 da etkilemektedir. Gosterisci
tiiketim, bireylerin sosyal statiilerini gosterme, belirli bir sosyal smifla benzesme ya da
ayrilmak icin hareket eden kisilerin dontistimiinti sembolize etmektedir. Tiiketilen tirtinlere
sosyo-ekonomik agidan bir sinuf statiisii niteliginde bakilmaktadir. Kullanicilar, {irtinleri
gosteris amaciyla kullanmakta ve gevrelerindeki kullanicilarla bu tirtinler araciligiyla iletisim
kurmaktadir. Sosyal medya kullanimiyla degisen tiiketim aligkanliklarini farkli disiplinlerde
calismaktadir. Bu calismada, sosyal medyada gosterisci tiiketim ve etkileri teorik agidan
incelenmektedir. Yapilan ¢alismalarda sosyal medya platformlarindan ozellikle Instagram
gibi gorsel uygulamalarda gosterisci titketimin yogun oldugu ortaya konmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Gosterisgi titketim, sosyal medya, tiiketici davranis.
Abstract

With globalization, advancing technological conditions and the virtual world becoming
intertwined with life, the concept of consumption has become a sociocultural issue today.
Individuals and institutions share their feelings and thoughts on social media and spend most
of their time on social media platforms. Over time, individuals have also started to use social
media for the purpose of showing off. It has become a way to show their consumption
behaviors to other individuals. Individuals share the objects they buy, the places they visit,
different countries, the foods they eat, the activities they do in their free time and share their
lifestyles on social media and try to convey them to other individuals. The display of these
shares also affects other users. Conspicuous consumption symbolizes the transformation of
individuals who act to show their social status, to resemble or separate from a certain social
class. The products consumed are viewed as a class status from a socio-economic perspective.
Users use products for the purpose of showing off and communicate with users around them
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3802.


https://orcid.org/0000-0003-3420-3802
https://orcid.org/0000-0003-3420-3802

Sosyal Medya ve Gosteris¢i Tiiketim: Kavramsal Bir Degerlendirme 368

through these products. Different disciplines study the changing consumption habits with the
use of social media. In this study, conspicuous consumption and its effects are examined
theoretically on social media. Studies have shown that conspicuous consumption is prevalent
on social media platforms, especially visual applications such as Instagram.

Keywords: Conspicuous consumption, social media, consumer behavior.

Giris

Tiiketim kavrami, sosyal, ekonomik, teknolojik gelismelerle beraber farklh
donemlerde degisim gegirmektedir. Insanlarin tiiketime ydnelmelerinin baglica nedeni
onceleri fiziki ihtiyaglarini gidermek igin, sonralar: fiziki ihtiyag¢larinin yaninda psikolojik
ihtiyaclarimi karsilamak icindir. Insanlar sectikleri iiriin ve aldiklar1 hizmetle prestij ve
statli kazanmak, baskalar1 tarafindan begenilmek ve onaylanmak gibi psikolojik
nedenlere 6nem vermektedir. Dolayisiyla tiiketim davranisi gosteris amaciyla
yapilmaktadir. Ttiketim davranislarini ve gosterisci tiiketim kavramini, bilimsel agidan ele
alan ve literattire kazandiran kisi Thorstein Veblen’dir. Veblen, Aylak Smif1 Teorisi (The
Theory of The Leisure Class) adli kitabinda miilkiyetin ortaya ¢ikist ile iliskili olarak
ekonomik ozelliginin calismamak oldugu ve zamanmni tiretken kullanmayan “aylak
sinif”in elinde varligin biriktigini, bu gruptakilerin el ile is goérme zorunlulugunda
olmadiklarini anlatmaktadir. Insanlarin tiiketirken gosteris yapma egiliminde oldugunu
savunmustur (Veblen, 2005; Gillalt vd., 2010, s. 107). Tiketimin gosteris amaciyla
yapildigini bilimsel olarak ortaya koyan Veblen, insanlarin sahip olduklarini baskalarini
gosterme, diger bir ifade ile sergileme davranisinda bulundugunu ifade etmistir.

Yeni medya olarak adlandirilan sosyal medya ve aglarm, tiiketiciler tizerinde
etkisi gormek mumkiindiir. Yeni medya ve tiiketici arasindaki iliski teknolojik gelismeyle
birlikte dontistime ugramis ve tiiketicinin paylasilan iletilere maruz kalmasi sonucu satin
alma davraniglar1 artmustir. Tiiketicilerin medyaya basvurma kaliplar1 da degismistir
(Becan & Eaghanioskoui, 2019, s. 84). Ozellikle son yillarda akilli telefonlarin kullaniminmn
artmasiyla ve sosyal medya kullanimin da ona paralel ilerlemesiyle insan hayatmin
merkezinde yer almaya baslamistir. Giinliik hayatta alisverisini, banka islerini, doktor
randevusunu, seyahat planini akilli telefonlar araciligiyla hizli bir sekilde yapan birey i¢in
akill1 telefonlar giinliik hayatin vazgecgilmez unsurlarindan biri haline gelmistir (Jang vd.,
2019, s. 2).

Gilintimtizde sosyal medya kullanimi arttikga kullanicilar paylasimlarinda
kendilerini de sergilemeye baslamistir. Bireyin gorme ve gortilme istegi de bu sekilde
artmistir. Sosyal medya ortamlar1 zamanla statii ve zenginligi gostermek amaciyla da
kullanilmaktadir. Bilhassa begeni almak igin fotograf, video, reels paylasimlar: ile kisi
kendini, aldig1 tirtin ve hizmetleri paylasarak gosteris amach davranislar sergilemesine
zemin hazirlamaktadir (Sabuncuoglu, 2015, s. 98).

Tiiketicilerce daha fazla kullanilan bir yer haline gelmesi, sosyal medyay1
markalarin pazarlama iletisimi konusunda da ¢nemli bir konuma getirmistir. Sirketler,
son yillarda sosyal medyada kendilerine daha cok yer edinerek insanlarin satin alma
davraniglarini takibe alarak daha belirleyici bir rol iistlenmislerdir. Ozellikle rasyonel
olmayan tiiketici davramislarindan gosterisci tiiketimin sosyal medyada sergilenmesi
insanlar1 alisveris i¢in daha ¢ok motive etmektedir (Oral vd. 2022, s. 49). Sosyal medya ile
beraber iletisim araglarinin cesitliliginin artmasi1 ve sosyal medya uygulamalarinin
gostergeler tizerine kurulu olmasiyla gosteris tiiketiminin yeniden ele alinmasmi
gerektirmektedir.
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1. Tiiketim ve Tiiketim Kiiltiirii

Ttiketim kavrami, 1899 yilinda The Theory of Leisure Class (Aylak Smifin Teorisi)
adli kitapta Thorstein Veblen'in ele aldig1 (Veblen, 2005) bir olgu olarak karsimiza
citkmaktadir. Her donemde degisime ugrayan tiiketim olgusu hakkinda pek cok farklh
tanim ve soylemler vardir. En genel tanimiyla belli bir ihtiyacin tatmin edilmesi olarak
tanimlanabilir. Bireyin belirli bir ihtiyacini gidermek icin trtin satin almasi ya da
kullanmasi seklinde tiiketimi tanimlayabiliriz (Odabasi, 2006, s. 27).

Tiiketimi sadece iiriin satin alma eylemi olarak diisiinmemek gerekir. Insanlar
tiketirken haz almaya, doyum elde etmeye ve kendilerini istedikleri yere
konumlandirmaya calisirlar. Bocock, (2009, s. 47) tiiketimi sadece bedensel ihtiyaglari
tatmin eden bir stirecten fazlasi oldugunu ditistinmektedir. Degisen toplum yapisina
istinaden zaman icerisinde degisen tiiketim aliskanliklar1 da tiiketimin konumunda ve
eylem amacinda degisiklikler yaratmistir. Giintimiizde ise tiiketim ekonomik bir
eylemden de 6te bilgi, zaman tiiketimine kadar uzanan genis bir siireci kapsamaktadar.

Tuketim kilttirti olgusu, trtin ve hizmetlerin tiiketiciye sunulurken kiltiirtin
baskin bir vizyona sahip oldugunu anlatmak baglaminda karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
kiiltiir, tiiketicilerde haz uyandiran, bir imaj yaratmalarin saglayan ve yenilik ve farklilik
sunan trtinlere sahip olduklarinda diger tiiketicilerden farkli bir yere sahip olacaklar:
dustincesine dontisen bir kiilttirdur (Zorlu, 2006, s. 50). Tiiketim kiltiirt, tuketicilerin
faydaci olmayan statii kazanma, ilgi uyandirma, imaj yaratma gibi 6zellikleri 6ne ¢ikaran
tirtin veya hizmetleri elde ederek onlarla sergiledikleri bir kiiltiirdiir (ilhan & Ugurhan,
2019, s. 30).

Boylece bireyler aldiklar1 tirtinlerle biittinleserek kendilerine imaj yaratmaktadir.
Ayn1 zamanda kullandiklar: tirtinlere gore baskalarmmin imajlarim1 da degerlendirme
egilimine girerler. Bu baglamda degisen tiiketim aliskanliklar1 gibi olusturulan imajlar da
satin almabilir, degistirilebilir bir hale gelmistir. Olusturulan bu imajlar bireyin ihtiyaci
olan en onemli olgu gibi goriinmektedir (Bauman, 2005, s. 29). Ciinkii bu semboller
bireyselligi ve kendini ifade etme bigimi olarak gortilmektedir.

Ttiketim cesitleri 5 kategoriye ayrilmaktadur:

- Hedonik tiiketim: Tiiketiminin haz boyutunu elde etme veya ilkel benligin etkisi
altinda olan bir tecrtibedir.

- Deneyimsel tiiketim: Miisterilerle duyusal yollarla iliski kurma ve tritinleri
deneyimleme olanag1 saglayan tiiketim tiirtidiir.

- Sembolik tiiketim: Uriinlerin satin alinmadan 6nce sembolik anlamda degerlerine
bakilarak satin alinmasi veya tiiketilmesidir.

- Gosterisci tiiketim: Kisinin olmasimi arzuladigl sosyal statiistinii, zenginligini
diger kisilere veya gruplara tiiketim yolu ile gostermesidir.

- Faydaci tiiketim: Tiiketicilerin zorunlu ihtiyaclarini en az maliyetle en ytiksek
fayda saglayarak gerceklestirdikleri tiiketim ttirtidiir (Ak & Uzun, 2023, s. 209).

2. Gosterisci Tiiketim ve Nedenleri

Tuiketim olgusu fiziksel ihtiyaclarla iliskilendirilirken; gosterisci tiiketim ise sosyal
ve psikolojik nedenler ve arzu kavramu ile birlikte ele alinmaktadir. Kisacasi tiiketim
olgusu yasamu siirdiirmek igin satin alinmasi gerekenleri temsil ederken; gosterisgi
tuketim, statli ve sosyal pozisyona dayali tirtinleri alma ve kullanmayla iliskilidir
(Macionis, 2015, s. 263).
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Adam Smith, bireylerin fizyolojik ihtiyaglarindan ziyade sosyal ihtiyaglarim
doyurmaya yoneldigini ve sosyal ve psikolojik ihtiyaclarinin doyurulmasmin 6n plana
gectigini belirtmistir. Sosyal ihtiyaclarini doyurmaya calisan birey, toplum icinde de
kendi yerini bulmaya ve statiistinii olusturmaya calismaktadir. Smith, bireyin toplumda
konumunu insa etmesi icin gostergelere basvurdugunu ve onlar1 elde ederek yaptig:
tiiketim tarzini bir sosyal davranis olarak tanimlamaktadir (Mason, 1981, s. 20).

Veblen’e gore birey kendi i¢ diinyasinda olmasini istedigi bir kimlik olusturmakta
ve olmak istedigi kimlige uygun sekilde sembolik bir tiiketim gerceklestirmektedir.
Bireyin tiiketim davramislari genelde baska bir smif veya gruba ait olan statii
gostergeleridir. Boylece birey girmek istedigi gruba gore bu sembolleri edinmek ister.
Ashinda sinif atlamak igin sembolleri bir arag olarak gormektedir. Insanlar smflar
arasindaki farklar1 kapatmak igin bu tirtin ve hizmetleri ttiketirler ve bunlar1 gostermeye
calisirlar. Veblen (2005) bireyin bir gruba ait oldugunu gosterme cabasmi, diger
siniflardan farkli olmaya calismasini gosteris tiiketimi ile agiklamaktadir.

Bireyler bir taraftan toplum igerisinde sosyal normlara ayak uydurarak toplumsal
yasamdaki diger insanlart memnun etmeye calisirken; diger taraftan farkliligim
gostererek kendini gerceklestirmeye calismaktadir. Bu sekilde genel gecer normlardan
sapmaktadirlar. Bunun nedeni bireyler hem diger kisilere benzemek isterken hem de
farkli yonlerini agiga cikararak benzersiz olmak isterler (Aslan, 2019). Bu anlamda
insanlar benzesme ve ayrisma noktasinda gosterisci tiiketim igin motive olmaktadirlar.
(Allen vd., 2022, s. 321). Ayrisma etkisi, ayn1 sosyal stattideki kisilerin edindigi tirtinleri
satin almayarak o sosyal statiiden ayrismasidir. Bunu altinda benzersiz olma arzusu
yatar.

Gosteris tiiketimi, fizyolojik ihtiyaclardan ziyade bireyin yasam tarzini, ekonomik
olarak sinifsal yapiyr gostermek amacli yaptigr bir tiiketim bigimidir. Fakat pek cok
faktoriin etkisi altinda kalan tiiketim toplumu, zamanla gosteris tiiketimine de yeni bir
boyut kazandirmistir. Kiiresellesmenin etkisiyle de yeni pazarlarin olusmasi ve pazarlama
stratejilerinin gelistirilmesi, reklam sektoriintin kendine daha genis bir yer bulmasi ve en
onemlisi gelisen teknolojinin yarattig1 imkanlarla, sosyal medyanin hayatimiza girmesiyle
sanal diinyada ttiketim farkli bir boyut kazanmis ve sosyokiiltiirel bir hale gelmistir. Bu
da gosteris tiiketiminin zaman icinde degismesine neden olan faktorlerden biridir.

3. Sosyal Medya ve Gosteris Tiiketimi

Sosyal medya Web 2.0 temelli, kullanicilarin kendi igeriklerini olusturup
paylasmalarina olanak saglayan, internet uygulamalaridir. Bu tanimdan yola ¢ikarak
sosyal medya, sosyal aglar, bloglar, is birligine dayali projeler ve sanal diinyalar olarak
kategorilere ayrilabilir (Yildirim, 2021, s. 140). Web 2.0, i¢ ice gecen medyada toplumsallik
olgusunu saglayarak tiiketicilerin igerik tiretmesine olanak taniyan alt yapiy1 ifade
etmektedir. Bununla beraber tiiketiciler sosyal medya igeriklerini olusturan
pozisyonundadir (Aydin, 2020, s. 2574).

Sosyal medyada, bireyler birbirleriyle etkilesimde bulunarak bilgi, diistince,
herhangi bir konu hakkinda fikir alisverisinde bulunabilirler. Bu baglamda sosyal medya,
bireylerin grup halinde olmalarina ve aktif bir sekilde katilmalarina olanak saglayan ve
bireylerin igerikleri takip edip, etkilendikleri veya olusturduklari iceriklerle bir baskasini
etkiledikleri sosyal bir aragtir. Sosyal medya giinliik hayattan toplumsal yapiya kadar pek
cok alani etkilemis ve degistirmistir. Zaman ve mekéan smirmnin kalkmasz, iliski bigimleri,
kendini ifade etme sekilleri, kimlikler, tiiketim aliskanliklarin1 degisiklige ugramistir.
Sosyal medya bir bakima bireylerin yasama seklini, neyi nasil tiiketecegini, nasil
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gosterecegini ve hatta nasil diistinecegini belirlemistir ve belirlemeye devam etmektedir
(Oguzhan, 2015, s. 11).

Bireylere coklu etkilesim ortami sunan sosyal medyada herkes fikir alisverisi
yapabilmektedir. Instagram diger sosyal medya uygulamalar1 gibi kullanicilara sanal
ortamda iletisim kurmak, kendini digerlerine gostermek, cesitli paylasimlarla (fotograf,
hikaye, reels, video) eglenceli aktiviteler yapmak icin kullandig1 bir sosyal paylasim
platformudur. Instagram ara yiiziiyle sundugu kaliteli fotograf, farkli hikaye filtreleri,
video ozellikleriyle, cesitli stil ve kurgu imkanlarmi saglamaktadir. Instagram
paylasimlarinda arkadaslarini etiketleme, konum bildirme, canli yayin, direkt mesajlasma
ve gortintiiltii sohbet 6zellikleri bireyler tarafindan begenilmis ve instagram’in kullanimi
yaygimlasmustir.

Instagram’da paylasim yapmak, aslinda kendini, hayat tarzini, 6zel hayatim
takipgilere sunmak demektir. Fotograflarin ve videolarin paylasildigi Instagram’da
bireyler kendilerine ait bir hesap agtiktan sonra profil olusturabilirler. Tiiketim toplumu
baglaminda bireylerin kendilerini nasil sundugu ve nasil bir yasam tarzina sahip
olduklarini gosterdikleri paylagimlar asil nemli olandir (Unlii & Filan, 2021, s. 46).

Sabuncuoglu (2015, s. 369) sosyal medyanin gosterisci tiiketim ortami olarak
kullanildigin1 belirtmektedir. Baz1 bireyler sahip olduklar: liiks mallari, gittikleri yerleri,
serbest zaman aktivitelerini gosteris amagli sosyal medya aracilig1 ile diger bireylere
gostermektedirler. Iceriklerin toplum tarafindan begenilmesi, onay gormesi giic ve prestij
acisindan onemlidir. Modern toplumda bireyler kendilerini gosterme cabasi duyarlar.
Bunu da tiikettikleri nesneler tizerinden yaparlar. Bu baglamda bireylerin haz ve
mutluluklar1 sosyal medya ortamlarinda olusmaya baslar. Birey, stirekli degisen, modasi
gecen {riinler igin ve her trtint yenilemek icin yeniden tiiketim yapar. Bu nedenle
yeniden tiiketim yapan birey kendini yine sosyal medya ortamlarinda gostererek istedigi
hazza ulasmus olur.

Glinimtizde insanlar artik varoluslarmi kendi gosterimlerini yaparak
olusturmaktadir. Bu gosterimler daha c¢ok sosyal medya uygulamalar1 tizerinden
yapilmaktadir. Bireyler sosyal medyada her animi paylasip yedigi yemekten, gezdigi
yerlere, evinin i¢inden olmak {izere siirekli paylasma ve gosterme cabasi iginde
girmislerdir. Paul Virilio, bunu “gérmenin sanayilesmesi” seklinde agiklamaktadir (Lu
vd., 2021, s. 964). Bu baglamda tiiketim sosyal medya platformlarinda yerini gosteriye
birakmus ve gosteris amagh titketim kavramu literatiirde yerini almistir.

4. Arastirma Yontemi

Sosyal medya ve gosterisci tiiketim ile ilgili yayinlar incelenirken bibliyometrik
analiz kullanilmistir. Bibliyometrik analiz, yaym ve atif gibi veriler {izerinde nicel
teknikler kullanilarak yapilmaktadir. Bibliyometrik analiz, biiyiik bilimsel verileri
incelemek icin son donemlerde kullanilan yontemlerden biridir (Cobo vd., 2012, s. 1609).
Kullanilan veriler kapsaminda arastirilan konuya iliskin yayinlara (makale, tez, kitap vb.)
bakilir ve bu yaymlarin yaymnlandig: dergiler, tiniversiteler, iilkeler, anahtar kelimeler
hakkinda cesitli bilgiler elde edilir (Dolati Neghabadi vd., 2019). Bu yontem ile belirli bir
zaman araliginda yapilan yaymlar incelenerek, yayinlarin nicel ve nitel katkilarma
bakilabilir.

Calismada, sosyal medya ve gosterisci tiiketim ile ilgili yayinlar incelendiginde
Web of Science tizerinde arama kismina “conspicuous”, “conspicuous consumption”,
sosyal medya ile ilgili kisma “social media”, “instagram”, “facebook”, “linkedin”,

/i

“twitter”, “tiktok”, “snapchat”, “youtube” anahtar kelimeleri girilmistir. Bu konularla
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ilgili yayinlar Web of Science veri tabaninda taranan endekslerde aranmustir ve son
yillarda arastirma konumuza dair yayin sayisinin arttig tespit edilmistir.

- Web of Science veri tabaninda var olan sosyal medya ve gosterisci tiiketim
konulu yayinlarin yillara gore dagilimi nasildir?

* Web of Science veri tabaninda yer alan sosyal medya ve gosterisci titketim
konusunda yapilmis yayinlarin alanlara gore dagilimi nasildir?

Tablo 1: Sosyal Medya ve Gosterisci Tiiketim ile lgili Yayinlarin Yillara Gore Dagilim ve
Yiizdesi

Yayin Yili Yayin Adedi % (N:194)
2024 22 11.340
2023 22 11.340
2022 22 11.340
2021 42 21.649
2020 26 13.402
2019 15 7.732
2018 18 9.278
2017 16 8.247
2016 6 3.093
2015 5 2.577

(Kaynak: Web of Science, 2024)

Tablo 1 incelendiginde, sosyal medya ve gosterisci ttiketimi ile ilgili yaymlarin
2015 yilindan 2024 yilina kadar gitgide arttig1 goriilmektedir. 2015 yili disinda, 2024 yilina
kadar her yil konuyla ilgili yaymlar yapilmustir. Diger yillara kiyasla 2020 ile 2024
yillarinda daha fazla yayin yapilmis ve en fazla yaymin yapildig: yil ise 42 yayin adedi ile
2021 yili olarak belirlenmistir. 2021 yilinda yapilan 42 yayin, yapilan toplam yaymnlarmn
%21.649'unu meydana getirmektedir.

Sosyal medya ve gosterisci tiiketim ile ilgili yapilan yayimnlarin yaymn alanlarina
baktigimizda yaymlar en ¢ok “Isletme Ekonomisi” alaninda yapildigi, daha sonra
sirasiyla “Sosyal Bilimlerde Diger Konular”, “Psikoloji”, “Bilgisayar Bilimi” ve “Tletisim”
alanlarinda yapildig1 gortilmektedir.

Tablo 2: Sosyal medya ve gosterisci tiiketim ile Ilgili Calismalarin Alanlara Gore Dagilimi
ve Ytizdeleri

Arastirma Alani Yayin Adedi %
Isletme Ekonomisi 78 40.206
Sosyal Bilimler Diger Konular 25 12.887
Psikoloji 19 9.794
Bilgisayar Bilimi 18 9.278
Iletisim 16 8.247
Cevre Bilimleri-Ekoloji 11 5.670
Bilim-Teknoloji Diger Konular 11 5.670
Miihendislik 10 5.155
Sosyoloji 8 4.124
Bilisim ve Kiittiphane Bilimi 6 3.093
Dil bilimi 5 2.577
Cografya 4 2.062
Kamu, Cevre ve Is Saghig: 4 2.062
Telekomiinikasyon 4 2.062
Antropoloji 3 1.546
Sanat ve Beseri Bilimler Diger Konular 3 1.546

(Kaynak: Web of Science, 2024)

Tablo 2’de sosyal medya ve gosterisci tiiketim ile ilgili yayinlarin alanlarmna iligkin
dagilim ve ytizdelik bilgileri bulunmaktadir. Tablo’ya baktigimizda en fazla yayimn 78
adet ve %40.206 oran ile isletme ekonomisinde yapildig1 goriilmektedir. En az yayinlar ise
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9 adet yaym ve %4.638 oran ile antropoloji, sanat ve beseri bilimler arastirmalarinda
bulunmaktadir.

Sonuc ve Oneriler

Glintimtzde bireylerin gosteris amagcli yaptigr ttketim faaliyetlerini teghir
edebilecegi mecralardan biri de sosyal medyadir. Varnali (2012, s. 21), bu durumu sosyal
medya aracilifiyla ortak ilgi alanlari, zevkleri, hazlari, hayalleri gibi pek cok ortak
duyguyu paylasan insanlarin birlikte c¢ikardiklar1 kilturtin etkisiyle davranislar
sergiledikleri seklinde agiklamaktadir. Sosyal medya kullanimi hayat tarzlarini,
paylasimlari, bir araya gelindiginde durup o am fotograflayip diger insanlarla
paylasmayi, yedigimiz ictigimiz yemekleri, mekanlar1 paylasmayi, her giin kendimizi
paylasarak gostermeyi beraberinde getirmistir.

Sosyal medyada bireyler yeni kimlikler olusturup ve sergileyebilmektedir. Sosyal
medya, kisilere olmak istedikleri kisi veya kimlikler {izerinden kendilerini tanimlamasina
imkan saglamaktadir. Bu anlamda sosyal medya igin McLuhan’in “mesaj aracin
kendisidir” sozii gerceklesmektedir. Artik kullanicilar sosyal medya platformlarmi
kullanarak kendi imajlarin1 gosterebilmektedir. Bu sekilde gosteris tiiketimi reel hayatta
degil; kendini sosyal medya ortamlarina birakmustur.

Sosyal medyanin gosterisci tiiketim cercevesinde dongtisel bir ozelligi vardir.
Insanlar gosterisci tiiketim yaptiklarini sergileyen paylasimlar yapinca, diger kisiler de bu
durumdan etkilenip gosteris¢i tiiketim yapma egilimine girebilmektedirler. Baska bir
ifadeyle kullanicilar satin alma karari1 oncesi sosyal medyadaki gosterisci tiiketimden
etkilenip motive olarak tiiketici davramisi gerceklestirmektedir. Ayni tiiketici, bu
davranisiyla baska kullanicilarin tiiketim davranislarii da etkilemektedir. Stire¢ bu
sekilde hem etkilenen hem de etkileyen tiiketicinin ayni kisi olmas1 postmodern bir
ozellik de tasimaktadir (Odabasi, 2020, s. 13).

Gosterisci tiiketim sosyal medyanin dogasina ¢ok uygun bir tiiketim gesididir.
Ogzellikle Instagram, YouTube, TikTok gibi gorsel temelli sosyal medya uygulamalarinda
etkisi daha fazla goriilmektedir. Literatiirde 2015 yil1 ve sonrasinda gosterisgi tiiketim ve
sosyal medya kullanimma iliskin pek ¢ok calismanin yapildig: tespit edilmistir. Sosyal
medya ve gosterisci tiiketim ile ilgili calismalarin alanlarma gore farkli bilim dallar
tarafinda da incelenmistir. Sosyal medya ve gosterisci tiiketim ile ilgili calismalarin
tilkelere gore dagilimina baktigimizda Amerika, Ingiltere ve Cin’de yaymn sayismin fazla
oldugu goriilmektedir (web of science, 2024). Literattirdeki calismalarina bakildiginda
sosyal aglarin karsilastirildig1 ve gosterisci tiiketim iliskisinin incelendigi calismalarin
sinirlt oldugu bulgusuna ulasilmistir. Ayrica gosterisgi tiiketim genelde tiiketim pazari
(B2C) odakli gerceklestirilen ¢calismalarla arastirilmis olup, endiistriyel pazar (B2B) odakl
calismalarla arastirilmamustir. B2B odakli ¢alismalardaki tiiketim etkilerinin incelenmesi
literatiire Onemli katki saglayacag: diistintilmektedir. Gosterisci tiiketimin tiiketim
boyutunun haricinde iletisim boyutuna 6zellikle sosyal aglarla iliskisine odaklanilabilir.
Bu baglamda disiplinler arasi ¢alismalar yapilmasi 6nerilebilir.
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