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Atatiirk Donemi Politikalarinin Reklamlara Yansimasi:
Cumhuriyet Gazetesi Ornegi

Reflection of Atatiirk Era Policies on Advertisements: The Case of Cumhuriyet
Newspaper

Ahmet Murat KADIOGLU”
Oz

Atattirk Donemi olarak da adlandirilan Erken Cumhuriyet Dénemi politikalar1 bir¢ok agidan
o6nem tasimaktadir. Bu calismada Atatiirk Donemi politikalarinin gazete reklamlarina
yansimasini incelenmektedir. Tiirkiye Cumhuriyeti'nin kurulusundan itibaren baslayan ¢esitli
politikalar ve batililasma cabalar1 reklamlara da yansmustir. Bu calismada Cumhuriyet
gazetesinin Latin alfabesine gecildikten sonraki 4 yillik siire¢ olan 1929-1932 yillar: arasinda
¢ikan sayilar1 icerik analizi yontemiyle incelenmistir. Cumhuriyet gazetesi, Mustafa Kemal
Atatiirk’tin de tesvikiyle kurulan ve Tuirkiye Cumhuriyeti'yle yasit sayilabilecek bir gazetedir.
Bu bakimdan Cumhuriyetin tiim donemlerine sahitlik etmesi bakimindan 6nem tasimaktadir.
Cumhuriyet gazetesinin ilgili sayilarna Dijital Milli Kiitiiphane, istanbul Universitesi E-Arsiv
ve E-Cumhuriyet uygulamas1 tizerinden erisim saglanmistir. Olusturulan kodlama cetveli
araciligryla bu dénem araliginda c¢ikan reklamlar incelenmis ve bu reklamlarin Cumhuriyet
politikalartyla paralel sekilde ilerledigi tespit edilmistir. Bu donemde &zellikle yabanci ilag
firmalarinin agirlikli olarak reklam verdigi belirlenirken, yiyecek-icecek ve giyim-moda gibi
tirtinlerde yerli tirtinlerin reklamlariin 6ne ¢iktig1 belirlenmistir. Bu ¢alisma, Atatiirk Dénemi
politikalar1 ve reklamlar arasindaki iliskiyi inceleyen ilk calismalardan biri olmasi bakimindan
onem tagimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Atatiirk Donemi, Atatiirk inkﬂéplarl, Reklam, Cumhuriyet Gazetesi.
Abstract

The policies of the Early Republican Period, also known as the Atatiirk Period, are important
in many respects. This study examines the reflection of Atattirk Era policies on newspaper
advertisements. Various policies and westernization efforts that started since the
establishment of the Republic of Turkey were also reflected in advertisements. In this study,
the issues of Cumhuriyet newspaper published between 1929-1932, which is the 4-year period
after the transition to the Latin alphabet, were analyzed by content analysis method.
Cumbhuriyet is a newspaper that was founded with the encouragement of Mustafa Kemal
Atattirk and can be considered as a contemporary of the Republic of Turkey. In this respect, it
is important in terms of witnessing all periods of the Republic. The relevant issues of
Cumbhuriyet newspaper were accessed through the Digital National Library, Istanbul
University E-Archive and E-Cumhuriyet application. Through the coding chart created, the

* Dr. Ogr. Uyesi, Ostim Teknik Universitesi, Ortak Diller Boliimii, Ankara/Tiirkiye, e-posta:
ahmetkadioglumurat@gmail.com, ORCID: 0000-0001-9786-1904.



Ahmet Murat KADIOGLU 733

advertisements published during this period were analyzed and it was determined that these
advertisements proceeded in parallel with the policies of the Republic. In this period, it was
determined that foreign pharmaceutical companies advertised predominantly, while
advertisements of domestic products were prominent in products such as food and beverages
and clothing and fashion. This study is important as it is one of the first studies to examine the
relationship between the policies and advertisements during the Atattirk Period.

Keywords: Atatiirk Period, Atatiirk’s Reforms, Advertising, Cumhuriyet Newspaper.

Giris

Ttiketim olgusu, insanligin varolusundan itibaren toplumlarin en énemli nesnesi
olarak kabul edilmektedir. Tiiketim olgusu insanligin gelisimine bagh olarak gelismis ve
stirekli olarak degismistir. Kitle iletisim araclarinin yayginlasmasiyla birlikte reklamlar,
toplumlar tiikketime yonelten en énemli araglar haline gelmistir (Ozkan ve Ercis, 2024, s.
41). Orta Cag Latincesinde advertere “birinin dikkatini yoneltmek” sozctigtinden gelen
reklam terimi, giniimiizde “hem bir sanat hem de bir bilim” olarak tanimlanmaktadir
(Yapicioglu Ayaz, 2022, s. 189). Pazarlama baglaminda reklamcilik, bir trtin veya
hizmetin pazara sunulacag: hedef kitleyi belirleme stireci, tirtin veya hizmetin potansiyel
alicilarini anlama ve tamimlama arastirmalarini icermektedir. Bu arastirmalar, reklamin
hedefini, biitcesini, iletisim kanallarini ve mesaj icerigini belirlemeye yardimci olmaktadir.
Reklamcilik ayrica, reklamin ne zaman yayinlanacagma karar verme, hangi iletisim
kanallarinin kullanilacagini belirleme ve reklam mesajinin nasil tasarlanacagma dair
stratejik kararlar1 da icermektedir (inceoglu, 1985, s. 165).

Onemli bir sektor olan reklamcilik, her dénem kitle iletisim araclarinin en 6nemli
Ozneleri arasinda yer almustir. Ancak Tiirkiye'de reklamciligin gelisimi matbaanin ve
donemin en 6nemli kitle iletisim araci olan gazetelerin gec gelisimine bagli olarak yavas
bir seyirde islemistir. Matbaanin geg gelisinin akabinde, Osmanli Devleti'nde yaymlanan
gazeteler de yabancilarin girisimleri sonucu ortaya ¢ikmis ve igeriklerinde ilan ttirtinde
reklama yer verilmistir. Osmanli’da tiretim ve reklamin toplumun ekonomik anlamda
gelisiminin temeli olduguna dair inancin gelismesi igin 1908 tarihli II. Mesrutiyet’in ilanini
beklemek gerekmistir. 1908 yilindan itibaren ilanlarda basliklar kisalmis, baslhiklar:
yazmada hattatlar kullanilmis, ilanlar yan yerlestirilmis ve cergevelenmis, onceki
donemlerde de goriilen, ilanlarla kampanya yapmak, daha geliskin orneklerini bu
donemde vermistir (Kologlu, 1999, s. 20-38).

1923 yilinda Turkiye Cumhuriyeti'nin ilaniyla birlikte kitle iletisim araglarinin ve
reklamciligin gelisimi de hizlanmistir (Yaman, 2022, s. 1514; Yavuz, 2006, s. 160). 1923
yilinda Cumhuriyet’in ilaniyla birlikte kitle iletisim araglari toplumun tamamina tesir
edecek sekilde yayimlanmaya baslamustir. Kitle iletisim araclar1 Cumhuriyet politikalarim
halka ulastirarak, politikalarin halka sirayet etmesinde etkili olmustur. Gazete ve
dergilerde yeni dénemin politikalarini halka benimsetmek igin ¢alismalar yapilirken, bu
donemde reklamcilik gibi yeni filizlenen bir alan da 6zellikle milli ve yerli devletcilik
politikalarmin halka benimsetilmesinde 6nemli bir arag olarak degerlendirilmistir.

Cumhuriyet donemi ile birlikte Tiirkiye’de Kkapitalizmin gelismesi ivme
kazanmustir. Kapitalizmin ilerlemesi, toplumda eski sosyal yapilarm da koklii olarak
degisime ugratmustir. Ancak ekonomik ve siyasi imkansizliklar kisa bir stire sonra
“devletcilik” uygulamalarmin baslatilmasmna yol agmustir. Tiirkiye’de sanayilesmenin
baslamas1 devletcilik ile miimkiin olmustur. Bu stire¢ Tiirkiye’de yeni yeni olusmaya
baslayan reklamcilik sektoriintin de gelismesine yol agmustir (Cetinkaya, 1992, s. 42).
Cumbhuriyet yonetimi, Batili bir kimlik ve degerler benimseme arzusunu gerceklestirmek
icin reklamlar:1 bir ara¢ olarak kullanmistir. Bu donemde, yerli tiretim malzemelerinin
kullanimini tesvik eden ve halkin tasarruf etmesini tiitketimden daha 6nemli olarak
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vurgulayan reklam kampanyalar1 yapilmistir. O donemlerde, televizyon hentiz yaygin
degildir, radyo ise heniiz ulasilabilir degildir ve gazeteler genis Kkitlelere
ulasamamaktadir. Bu nedenle, afislerle yapilan reklamlar, 6zellikle egitim diizeyi diistik
kitlelere ulasmak igin 6nemli bir yontem olarak ortaya ¢ikmustir. Reklamlarin temel amaci,
yeni olani -yani Batili degerleri ve tiiketim aliskanliklarini- kitlelere tagimaktir. Ulke
reklamciliginin bu donemlerde pek ¢ok zorlugu bulunmasma ragmen, bu doénemdeki
reklam ornekleri, giintimiiz reklamciligimin temellerinin atilmasina katki saglamistir. Bu
reklam kampanyalari, tilkenin kiiltiirel ve ekonomik dontisimiinti desteklemek igin
onemli bir rol oynamis ve reklamciligin yayginlasmasina zemin hazirlamistir (Yavuz,
2013, s. 231).

Bu calisma Tiirkiye’de reklamciligin modern anlamda yeni yeni filizlenmeye
basladigr Erken Cumhuriyet yani Atatlirk donemine odaklanmaktadir. Tirkiye'de
reklamcilik calismalari genel olarak 1950 sonrasina odaklanmaktadir. Ozellikle Tiirkiye’de
1930’1u yillarda reklamcilik, devlet politikalarina paralel bir sekilde gelisim gostermistir.
1928 yilinda Latin alfabesine gecilmesiyle birlikte reklamcilikta yasanan kisa stireli
durgunlugun ardindan bir canlanma yasanmistir. Bu bakimdan Atatiirk doénemi
reklamcilik politikalarinin incelenmesi 6nem tasimaktadir. Bu calismada Latin alfabesine
gecildikten sonraki 4 yillik siirecte yayimlanan reklamlar incelenmistir. Ayrica bu donem
araliginda mali ve iktisadi anlamda yasanan seferberligin anlasilmasi bakimindan da
1929-1932 aras1t donem 6nem tasimaktadir. Calismada, Latin alfabesine gecildikten sonra
reklamcilikta yasanan dontisimii belirlemek icin glinumiizde oldugu gibi Erken
Cumhuriyet doneminin de en 6nemli giindelik gazetesi olan Cumhuriyet gazetesinin
1929-1932 yillar1 arasinda yayimlanan sayilarinda yer alan reklamlar incelenmistir. 1929
yilindan itibaren basin reklamlarinda etkin bir kurulus olarak kabul edilmesi nedeniyle
(Yavuz, 2011, s. 193) Cumhuriyet gazetesi orneklem igerisinde yer almustir. Calisma
ozellikle devletcilik politikalartyla reklamcilik faaliyetleri arasindaki iliskiyi ortaya
¢ikarmay1 amaclamaktadir.

Erken Cumhuriyet Doneminde Reklamcilik

Gilintimtizde, pazarlamanin en 6nemli ve en etkili araglarindan biri olan reklam,
gecmis yuzyilarin ortalarmna kadar glintimiizdeki konumundan oldukca farkli bir
goriniim sergiliyordu. Bu donemde, reklam kavrami daha c¢ok ilan ve tamitim
faaliyetleriyle iliskilendiriliyordu. Sanayi Devrimi ile birlikte irtin stoku artmaya baslad:
ve bu da tiiketim ve tiiketicinin dnemini artirdi. Ancak, 1929'daki kiiresel ekonomik
bunalimin patlak vermesiyle bu stireg biiytik bir darbe aldi. Ekonomik bunalimin etkileri
diinya ¢apinda bir ekonomik ¢okiise neden oldu ve sonrasinda diinya, bir kiiresel savasa
surtiklendi. Ancak, savas sonras1 donemde ekonomi-politik ve teknolojik gelismeler,
tiketim ve pazarlama agisindan yeni bir stirecin baslamasina yol agt1. Bu stiregte, tiiketim
toplumu ve Kkitlesel tiretim ve tiiketim modelleri belirgin hale geldi. Reklam, artik sadece
trtunlerin tamittimiyla smirli kalmiyor, ayni zamanda tiiketicilerin duygusal bag
kurmalarini, markalariyla kimlik ve statii gostergesi olarak tanimlamalarini saglayacak
bir ara¢ haline geliyordu. Teknolojik ilerlemeler, medya ve iletisim kanallarmnmn
cesitlenmesiyle reklamcilik daha yaygmn ve etkili bir hal alds, tiiketicilere daha kolay
ulasilabilir hale geldi. Bu stireg, reklamin pazarlama stratejilerindeki roliiniin ve etkisinin
onemli dl¢lide artmasina neden oldu (Varol, 2023, s. 76).

Turkiye’de reklamcilik, 1840'ta Osmanli’da Tiirkce olarak yaymmlanan ilk ozel
gazete olan Ceride-i Havadis gazetesinin “ilanat” aciklamasi ile ortaya gikmustir (Kologlu,
1999, s. 32). Ceride-i Havadis Gazetesi'nde 1860 yilinda yayinlanan satilik ev, arsa ve kitap
ilanlarmm Terciiman-1 Ahval gazetesi de takip etti. {lanlarin ticari deger tasiyan ilk 6rnegi,
1864 yilinda Terciiman-1 Ahval Gazetesi'nde yer aldi. Ardindan, 1896 yilinda Serveti
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Fiinun Gazetesi, ticari reklamcilig1 6zendirdi ve bu sayede gelirini artirdi. Serveti Fiinun
Gazetesi'nin reklamciliga yonelmesiyle aylik gelirinin 12-15 altin arasinda degistigi
belirlenmistir. Bu, Tiirkiye’de ticari reklamciligin gelismeye basladig1 donemin énemli bir
ornegini olusturmaktadir (Ekici ve Sahim, 2013, s. 13). Osmanli Imparatorlugu’nun son
yillarinda gazete reklamlar1 genellikle metin agirhiklidir ve uygulanan yaklasim daha gok
ilan niteliginde olmustur (Ivrendi, vd., 2005, s. 255).

Ancak Tiirkiye’de reklamcilik, Cumhuriyet Donemi ile birlikte kendini gostermeye
baslamis ve ayni zamanda onemli evrimsel degisikliklere tarik olmustur. 1920’lerin
baslarinda, gazetelerde ingiliz, Fransiz ve Alman iiriinlerinin reklamlarma yer verilirken,
Istiklal Savasi'nin kazanilmasiyla reklam, iiretimin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir.
Bu donemde, terzi, lokanta, doktor, eczaci, sigara kagidi saticisi gibi isletmeler uzun stire
onemli reklam verenler arasinda yer almustir. 1923 yilinda gergeklesen izmir Iktisat
Kongresi, reklamm yaygmlasmasma katkida bulunmustur. Reklam sektoriini
destekleyen ithal tirtinler oldugu gibi, yapilan devrimlerin etkisiyle sapkacilik ve kundura
gibi yeni sektorler de reklam endiistrisinin 6nemli bilesenleri haline gelmistir. Bu stireg,
Turkiye'nin modernlesme ve sanayilesme cabalarinin bir yansimasi olarak goriilebilir,
cunki reklam, tilkenin ekonomik ve sosyal dontisiimiinde énemli bir rol oynamustir
(Camdereli, 2013, s. 24). 1925 yilinda, Ttirkiye’deki ilk reklam gazetesi olan Tiirkiye Salon
ve [lanat Gazetesi yayin hayatina baglamistir. Bu gazete her ay Tiirkce ve Fransizca olarak
yayinlaniyordu ve 48 sayfadan olusuyordu. Gazetenin sahibi Cemal Nadir’dir. Gazetenin
icerigi ticari ve sanayi konularinda yazilara ek olarak, cesitli boyutlarda ve tasarimlarda
gorsel acidan zengin ilanlardan olusmaktadir. Nadir, bu gazete araciigiyla Tiirk reklam
camiasina bir yenilik getirmeyi amaclamistir. Gazetenin hedefi, tilke sinrlar1 icindeki
tiiccarlari, igletmeleri, fabrikalar1 ve iiriinleri birbirine tamitmaktir. Bu sekilde,
Turkiye'deki ticaretin ve endistrinin gelisimine katkida bulunmayi amaglanmistir
(Camdereli ve Varly, 2009, s. 50-52).

Bu donemin giinliik gazetelerinde de reklamcilik acisindan yaratici bir stirece
girildigi gortilmektedir (Kilig, 1992, s. 10). Bu donemde yapilan reformlarla reklamcilik,
dilin dontisimiinden gorsel medyanin yiikselisine kadar bir¢ok farkli stire¢ tarafindan
sekillendirilmistir. Ozellikle de Latin alfabesinin kabul edilmesi, reklamcilik sektoriiniin
gelisimine 6nemli bir ivme kazandirmistir. Reklamlarin ya da daha uygun tabirle ilanlarin
Arapca yayinlandig1r donemden Latin alfabesine gegis stirecinde degisen tek sey harflerin
bicimi ve mesajin dili degildir. Reklamlarin icerigi, vermek istedigi mesaj ve topluma
yiikledigi misyon da degisiklige ugramistir (Giiler Iplikgi, 2023, s. 108). Yeni alfabeye
gecilmesi ve gazetelerin yaymn dilinde yasanan karmasa reklamciligin gelisimini
yavaslatmis (Aslaner ve Aydin Aslaner, 2020, s. 23) ve az olan okur sayisinin, reklamimn
dilinin degismesi ile daha da daralmasmna neden olmustur. Ancak reklamcilikta yasanan
bu krizi asabilmek adma Cumbhuriyet yonetimi yeni harflere uygun matbaa malzemeleri
saglamada gazetelere 6nemli yardimlarda bulunmustur (Camdereli, 2013, s. 26).

Gazi Mustafa Kemal Atatiirk ve arkadaslar1 yeni kurulan Tiirkiye Cumhuriyeti'ni,
yenilikci ve saglam temellere dayanan bir anlayis olusturmak icin cabalamistir. Ozellikle
Osmanli Devleti'nin son donemlerinde ¢6kmiis siyasal ve ekonomik yapinin diizeltilmesi
icin caba sarf edilmistir. Bu rejimin oncelikli hedeflerinden biri, devlet tesebbiisiiyle
ekonomik kalkmmay1 saglamak olusturmustur. Bu nedenle, ilk reklam verenlerin
cogunlukla devlet ve devlete ait kuruluslar olmasi, en etkili iletisim araglarinin basinda
gelen radyo ve donemin gazetelerinde yerliligin 6n plana ¢ikmasi oldukca dogal olarak
gortilmektedir. Tiurkiye Cumhuriyeti'nin temellerini olusturan ve tlkeyi cagdas
medeniyet seviyesine yiikseltmeyi amaglayan ilke ve inkilaplar, reklamcilik anlayismi
yonlendirmede etkili olmustur. Harf Inkilabi, Sapka Inkilabr gibi pek cok devrim hem
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toplumun yasam tarzlarini ¢agdaslastirirken hem de bu ilke ve inkilaplarin Turk halks
tarafindan benimsenmesinde ve yeni bir Tirk toplumu ve ekonomisinin insasinda
reklamlarin 6nemli bir rol oynadigmi gostermektedir. Bu doénemde reklamlar,
modernlesme soyleminin bir parcasi olarak, Tirkiye'nin dontisiimiinde ve yeniden
yapilanmasinda etkili bir arag olarak kullanilmustir (Oztiirk, 2018, s. 53).

Cumbhuriyet’in ilan1 yeni bir toplum ve reklamcilar i¢in de yeni bir kitle demektir.
Batili ve modern olusun temsili giyimden gectigi icin giyim tarzinda yasanan yeniligin,
kadmli erkek karisik gecmisten farkli yasam biciminin tanitimi, reklamlar araciligiyla
gerceklestirilmistir. Bu nedenle Cumhuriyet’in kurulus yillarinda, halkin tasarruf etmesi,
harcamalarinda yerli mallara o©ncelik vermesini saglayan reklam kampanyalar:
dtizenlenmistir. Latin alfabesinin kullanima ge¢mesiyle, okuma yazma seferberlikleri
baslatilmis ve eskiye kiyasla okuyan yazan kesim artmis, bu da gazetelerin okunma
oranmna yansimistir. Sapka Inkilabi gibi batili olmay1 &nceleyen devrimlerle yasanan
dontistimler, reklamlar araciligr ile halka yansitilmistir. Reklamlarin bu uygulamada yeri,
yeni olani kitlelere tasimaktir (Yavuz 2013: 229). Yeni kurulan Tirkiye Cumhuriyeti'nin
politikalari, reklam faaliyetlerine de etkilemistir. Devletin ana hedefi, milli tirtin ve
hizmetlere odaklanarak kendi kendine yetebilmek olmustur. Bu donemde, Tuirkiye nin ilk
biiyiik reklam vereni olan Tiirkiye Is Bankasi gibi kurumlar 6n plana ¢ikmaktadir. Ayrica,
Ford, Bayer gibi uluslararast markalarin yani sira bir¢ok radyo markasi, Stimerbank,
Ziraat Bankasi, Tekel, Teyyare Piyangosu gibi birka¢ ticari kamu kurulusu da
Cumhuriyet'in ilk yillarinda en biiytik reklam verenler arasinda yer almistir (Camdereli,
2013, s. 25). Sanayi ve ticaretin gelismesi de tiiketicilere daha fazla {irtin ve hizmet
secenegi saglarken, maruz kalinan reklamlarin sayisini da bir hayli arttirmustir (Giiler
Iplikei, 2023, s. 105).

Tuirk reklamciligina yon veren onemli isimlerden biri, Cumhuriyet’in ilanindan
Ikinci Diinya Savasi’'na kadar olan yaklagik yirmi yillik stirecte Thap Hulusi Gorey
olmustur. Bu donemde 6zel sektdr hentiz gelismemis veya ¢ok az gelismisti, bu nedenle
devlet kurumlarinin reklamlar1 6ne ¢ikmistir. Devlet tarafindan yapilan yeniliklerin halka
ulasmasi i¢in devlet kurumlar: reklamlar yaymlanmistir. Bu donemde toplumsal degisim
ve dontistimlerin yasandigi bir siirecti ve Atattirk’in muasir medeniyet hedefi
dogrultusunda bireylere kent yasaminda nelere dikkat etmeleri gerektigini anlatan
reklamlar da 6n plana gikmustir. Bu reklamlardan biri, Saygisizlikla Miicadele Dernegi’'ne
ait olan “vatandas” ilaniydi, bu ilan vatandashik bilinci ve kent kilturt {izerine
odaklanmistir. Thap Hulusi Gorey, 1927 yilinda tasarladig1 ilk ©zel tesebbiis reklam
afisiyle tinlenmistir. Bu afiste [zmir'den Inci markali dis macununu tanitirken siyahi bir
kadin figtirti kullanilmustir. Bu, Ttirk reklamciliginda gesitliligi ve 6zgtinligt tesvik eden
bir adimdi ve reklamlarin sadece tirtinleri degil, ayn1 zamanda toplumun cesitli
kesimlerini de hedefleyebilecegini gostermektedir (Varol, 2023, s. 87).

Cumbhuriyetle birlikte yasanan toplumsal degisim, Thap Hulusi'nin resimledigi
afislerde kendini gostermistir. Fotr sapkali, takim elbiseli sik beyefendiler, tayyorli,
sapkali hanimefendiler geng Tiirkiye Cumhuriyeti'nin birer yansimasidir. 1930'lu yillar
mali ve iktisadi seferberlik, yerli mali kullanim1 ve tasarrufa cagriy1 tesvik etmektedir
(Yilmaz, 2001, s. 360). 1927’de siyahi bir kadin1 dis macunu afisinde kullanarak dikkatleri
tizerine ceken ihap Hulusi Gorey, 1929°da kendi atdlyesini kurmustur. Ardindan,
Atattirk’tin yonlendirmesiyle yeni hazirlanan alfabe kitapc¢iginin kapagmi tasarlamis ve
Stimerbank, Ziraat Bankas1 ve Hava Yollar1 gibi cesitli devlete ait kurumlarin reklam
gorsellerini hazirlamistir. Gorey’in reklam tasarimlarinda, gorsel agirlikli bir anlatim
bicimi tercih ettigi bilinmektedir. Bu tasarimlarda, mimkiin oldugunca az metin
kullanarak, gorsel ogelerle dikkat cekici icerikler olusturmay1 hedeflemistir (Merter, 2000;

Korkut Ata Tiirkiyat Arastirmalar1 Dergisi
Uluslararasi Dil, Edebiyat, Kiiltiir, Tarih, Sanat ve Egitim Arastirmalar1 Dergisi
The Journal of International Language, Literature, Culture, History, Art and Education Research
Sayi 16 / Haziran 2024



Ahmet Murat KADIOGLU 737

Varol, 2023, s. 88). ihap Hulusi Gorey’in calismalari, kamu kurumu afislerinden 6zel
isletmelerin basin ilanlarina kadar genis bir yelpazede gerceklesti ve Tiurkiye
Cumhuriyeti'nin gorsel hafizasmin sekillenmesine biiyiik katki saglamistir. Gorey’in
tasarimlari, 6zellikle Erken Cumhuriyet Donemi'nde, gorsel, isitsel ve basil kitle iletisim
araclarmin heniiz gelismemis oldugu bir dénemde, yeni kurulan rejimin mesajlarin1 halka
ulastirmak i¢in onemli bir ara¢ haline gelmistir. Gorey’in tasarimlari, kamu kurumu
afigleri araciligryla Cumhuriyet’in ideallerini ve degerlerini halka tasimustir. Ayrica, 6zel
isletmelerin basin ilanlarindaki calismalariyla da yeni kurulan Tirkiye'nin ticari ve
endiistriyel potansiyelini tanitmada 6nemli bir rol oynamustir. Bu tasarimlar, sadece
gorsel olarak etkileyici degil, ayn1 zamanda toplumun duygusal ve zihinsel olarak da
etkileyerek Cumhuriyet’in ideallerini benimsemesine ve desteklemesine katki saglamuistir.
thap Hulusi Gorey'in caligmalari, Tirkiye'nin gorsel kiiltiirtiniin olusmasma ve
Cumbhuriyet'in vizyonunun yayilmasina yardimci olmustur. Bu calismalar, donemin
iletisim araclarmin zayif oldugu kosullarda bile, Cumhuriyet’in mesajlarmnin etkili bir
sekilde iletilmesine olanak saglamis ve Tiirkiye'nin modernlesme siirecinde gorsel bir
sembol haline gelmistir (Aydin Sevim ve Metin, 2022, s. 50).

Yontem

Bu calisma Tirkiye'de Atattirk Donemi'nde reklamcilik faaliyetlerini
incelemektedir. Calismada amag Turkiye’de reklamciligin canlanmaya basladigi donem
olarak kabul edilen 1928 yilindan itibaren gazetelerde yer alan reklamlarin incelenmesi
olusturmaktadir. Calismada nitel arastirma yontemlerinden icerik analizi yontemiyle
veriler kategorilendirilmis ve kodlanmuistir. Icerik analizi metinsel, gorsel ve isitsel
verilere uygulanabilecek kadar ¢ok yonlidur (Stemler, 2015, s. 1). Icerik analizi, iletisim
iceriginin bilimsel olarak incelenmesi olarak tanmimlanmaktadir. Icerik analizinde
mesajlarin icerdigi anlamlar, baglamlar ve niyetlerden hareketle icerik incelenmektedir
(Prasad, 2008, s. 173). Icerik analizi, Bernard Berelson’un tiim iletisim bicimlerindeki “actk
icerigin” sistematik olarak incelenmesine yonelik ampirik yaklasimi ortaya koydugu
1950'lerden bu yana, haber medyasi, konusmalar, reklamlar ve kampanyalardaki ve son
zamanlarda sosyal medya ve bloglardaki icerigin incelenmesini de icermektedir. Icerik
analizi, yazili metnin veya yaziya dokiilmiis konusmanin sistematik olarak incelenmesi
olan metin analizinin yani sira resimsel goriintiler, grafiksel unsurlar, hareketli
gorintiiler, sozel olmayan davranislar, miizik ve sesler de dahil olmak tizere metin dis1
mesaj icerigine odaklanan teknikleri de icerir. Igerik analizi, mesaj ozelliklerinin
sistematik, nesnel, nicel analizi olarak tanimlanmistir (Neuendorf ve Kumar, 2015, s. 1).
Calismada su sorulara yanit aranacaktir:

1. Atattirk Donemi’nde gazete reklamlarinin genel icerigi nedir?

2. Atatiirk Donemi'nde yer alan reklamlarda devlet politikalarina uygun reklamlar
yer almakta midir?

Bu ¢alismada bulundugu donemi aydinlatma noktasinda énemli yazili belgelerden
olan Cumhuriyet gazetesinde yer alan reklamlar igerik analizi yontemiyle incelenmistir.
Cumhuriyet gazetesinin incelenen sayilarina Dijital Milli Kiitiiphane, Istanbul
Universitesi Gazete Arsivi ve Cumhuriyet E-Arsiv ulagilmistir. Calismada oncelikle
kodlama cetveli olusturulmustur. Kodlama cetvelinde, gazetenin tarihi, kag sayfa oldugu
gibi bilgilerin yani sira ¢alismanin amaciyla baglantili olarak reklamlarin hangi sayfada
yer aldig1, reklamlarin icerigi gibi bilgiler yer almaktadir. Calismay: smirlandirmak igin
1929-1932 yillar1 arasinda c¢ikan Cumhuriyet gazetesinin sayilari incelenmistir. 1928
yilinda Latin alfabesine gecilmesine ragmen giinliik gazetelerin Latin alfabesine tamamen
gecisi 1929 yilin1 bulmustur. Bunun yani sira 1930’lu yillarin basindan itibaren yerli
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ekonomiyi kalkindirmak icin mali ve iktisadi seferberlik ilan edilmistir (Yilmaz, 2001, s.
359). Bu bakimdan Erken Cumhuriyet Donemi politikalarinin uygulanma bicimlerini
anlamak i¢in Latin alfabesine gegildikten sonraki 4 yillik stireci iceren 1929-1932 yillar
arasinda yaymmlanan Cumhuriyet gazetesinin ilgili sayilari incelenmistir. Bu yillar1 da
sinirlandirmak igin bu yillar arasinda ilk 6 aydaki (Ocak-Haziran) haftanimn ilk 7 giinii (1
ve 7) incelenmistir. Bu amacla Cumhuriyet gazetesinin 4 yil icerisinde ¢ikan toplam 168
sayisl incelenmistir. Gazete bu zaman arali1 icerisinde 6 sayfa olarak ¢ikmistir. Gazetenin
biitiin sayfalar1 (yaklasik 1008 sayfa) incelemeye tabii tutulmustur. Incelenen 6rneklerde
reklamlarin en arka sayfada (6. Sayfa) yer aldig1 belirlenmis ve bu reklamlarmn “ilan”
seklinde sunuldugu belirlenmistir. Bu bakimdan dogrudan reklam amaciyla yayimlanan
reklamlar incelemeye alinmustir. Isci arama, acilis belirtme veya kamuoyuna aciklama
yapma gibi ifadelerin bulundugu reklam igerikleri incelemeye alinmamustir. incelenen
donem igerisinde toplam 749 reklam oldugu belirlenmistir.

Bulgular

Calismada Cumhuriyet gazetesinin 1929-1932 yillar1 arasinda ¢ikan toplam 168
sayisi incelenmistir. Incelenen dénem igerisinde toplam 1008 gazete sayfasi incelemeye
tabii tutulmustur. Incelenen dénem igerisinde gazetenin toplam 6 sayfa olarak giktig
belirlenmistir. Diger taraftan gazete reklamlarimin gazetenin son sayfasinda ve “ilan”
seklinde yer aldig1 belirlenmistir. Bu stire zarfi igerisinde toplam 749 reklam oldugu
belirlenmistir.

Iceriklerin Dagilimi
Tibbi Uriinler

Incelenen iceriklerde en fazla reklam verilen alamin tibbi iiriinler oldugu
belirlenmistir. Bu donemde toplam 139 tane tibbi tirtin reklami kullanilmistir. Tibbi {irtin
kategorisinde, krem ve surup gibi tirtinler yer almaktadir. Bu konuyla ilgili dikkat cekici
olarak tirtinlerinin tamamia yakiminin yabanc istirakli oldugudur. Diger taraftan Tiirk
mal1 olarak c¢ikarilan trtinlerin reklaminda “paraniz burada kalsin” seklinde ibarelerle
(Asipirol ilac1) reklam verildigi tespit edilmistir. Ayrica diger {irtinlerde ilaclarin basina
isimlerin eklendigi (Fosfotin Necati, Katran Hakki Ekrem Surubu, Hasan Kuvvet Surubu
gibi) belirlenmistir. Bu donemde en fazla reklam veren ila¢ markalar1 arasinda Aspirin
(18), Pertev (12), Fosfotin Necati (10), Sikatrin (9), Kolynos (9) ve Hasan Kuvvet Surubu (8)
yer almaktadir.

GRIiPE = ASPiRiN @ wrwes saus

Takltlerden sakmnimz!

Gorsel 1. Aspirin, Cumhuriyet, 7 Mart 1932, s. 6.

Savastan ¢ikmis ve yeni kurulmus bir devlet olarak erken dénem Cumhuriyet
Tiirkiye’sinde bircok bulasici hastalik ortaya cikmistir. Ozellikle bu dénemde frengi,
sitma, su gicegi gibi bulasici hastaliklar sikga gozlemlenmistir (Ozkaya 2016: 77). Bu
donemde Atatiirk onderliginde yeni hiikiimiit de saglik politikalarina énem vermis ve
bircok saglikl ilgili proje yiirtirliilige girmistir (Nesipoglu 2018: 171). Bu donemde ilag
firmalar1 da Cumhuriyet gazetesine verdikleri reklamlarla 6n plana ¢ikmustir. Diger tirtin
ve markalar arasinda, Krezival Surubu, Pertusin Surubu, Krezival Krem, Treparsol Mac,
Pageol Krem, Sodo-Gastrin laci, Krem Simon, Kefaljin Krem, Oksimantol ilag, Huile ve
Hogg Ilag, Gripposan, Protejin gibi tiriinler yer almaktadir. Erken Cumhuriyet dsneminde
ilac sektoriinde yurtdisina olan bagimlilik tirtinlere de yansimustir.
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Yiyecek-Icecek

Incelenen dénemde en cok reklam verilen ikinci kategori olarak Yiyecek—ige(;ek
kategorisi belirlenmistir. Bu kategoride toplam 105 reklam verildigi tespit edilmistir. Bu
kategoride yer alan reklamlarin cogunlugunda Tiirk istiraklerin yayimladig: ilanlar
oldugu belirlenmistir. Bu trtinler icerisinde yabanci kuruluslarmn trtinleri cgesitlilik
bakimindan fazla olsa da reklam verenler arasinda en fazla Tiirk firmalar1 yer almaktadir.
Ozellikle cay ve raki gibi icecek firmalarinin oldukga fazla reklam verdigi tespit edilmistir.
Bu dénemde Mustafa Nezih Cay1 (16), Tiirk Uziim Rakist (9), Hasan Zeytin Yag (8),
Hasan Gluten Ekmekleri (7) ve Raki Bomonti (7) en fazla reklam veren firmalar arasinda
yer almaktadir. Bu tirtinlerin hepsi yerli sermaye firmalardan olusmaktadir.

Gorsel 2. Mustafa Nezih Cay1, Cumhuriyet, 1 Subat 1929, s. 6.

Bu firmalar disinda raki reklamlarinin (Dem Raki, Ankara Rakisi, Uziim Kizi
Rakisi, Zarokosta Rakisi, Kristal raki, Bilecik Rakisi) oldukca fazla oldugu tespit
edilmistir. Diger taraftan maden suyu (Karahisar Maden suyu, Kisarna Maden Suyu, Citi
Maden Suyu) gibi noktalarda Ttirk firmalarin agirlik gostermeye basladig gortilmektedir.
Ayrica giintimiizde de 6nemli markalar arasinda yer alan Haci Bekir Lokum’u gibi
firmalarn da bu doénemde reklam verdigi belirlenmistir. Tiirk istiraklarin tirtinleri
agirlikta olsa da yabanci yiyecek-igecek firmalarmin tirtinleri de oldukca fazladir. Bu
urtinler arasinda Demetrakopulos Biraderlerin Kahvesi, Ideal konserveleri, Eno’s fruit
salt, Cadbury Cikolata, Doppel Biras: gibi markalar yer almaktadur.

Giyim-Moda

1925 yilinda “Sapka Iktisast Hakkinda Kanun'un” kabul edilmesiyle birlikte kilik-
kiyafet konusunda onemli degisiklikler yasanmustir. Cumhuriyet politikalarina uygun
olarak Cumhuriyet gazetesinde yer alan reklamlarda da bu konuda cesitlilik yasanmaya
baglanmistir. Incelenen reklamlar icerisinde 73 tanesi giyim ve moda ile ilgili oldugu
belirlenmistir. Ozellikle Sapka Kanunu'yla birlikte sapka firmalarinin reklamlar1 agirlik
kazanmustir. Elbise ve sapka firmalarmnin agirlikta oldugu bu dénemde en fazla reklam
veren firmalar asagidaki tabloda yer almaktadir. Ekselsior Elbise (17), Habig Sapka (9),
Kara Miirsel Fabrikasi (8), Ipekis (8) ve Yildiz Sapka (6) firmalar1 bu dénemde en fazla
reklam veren giyim-moda firmalar1 arasinda yer almaktadir.
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Gorsel 3. Ekselsior, Cumhuriyet, 1 Subat 1931, s. 8

Bu firmalarin yanm sira Cumhuriyet Sapka, Motola Gomlek, Baker Elbise, Tiirk
ipek Fabrikasi, Al'etoile Elbise ve Karlman Magaza firmalar1 da reklam veren firmalar
arasinda yer almaktadir. Ozellike bu dénemde Is Bankasi'min sermaye sagladig ipekis
isimli kumas fabrikas: dikkat cekmektedir. Is Bankast gazetelere verdigi reklamlarla da
Cumhuriyet politikalarini destekeleyen yapida oldugunu gostermektedir.

Kisisel Bakim

Atatirk Donemi'nin mevcut uyguladig1 programlarin basinda giindelik hayatin
diizenlenmesi de gelmektedir. Bu bakimdan gazete reklamlarinda kisisel bakim
reklamlarma sik bir sekilde yer verilmistir. Incelenen doénem icerisinde Cumbhuriyet
gazetesinin ilgili sayilarinda toplam 62 tane kisisel bakim igerikli reklam verildigi tespit
edilmistir. Pertev Dis Macunu ve Dis Fircas1 (12), Bioks Dis Macunu (10), Hasan
Kolonyasi (8), Razvite Tras Bicag1 (7) ve Yildirim Tras Bicagi (6) en fazla reklam veren
firmalar arasinda yer almaktadir.

Gorsel 4. Pertev, Cumhuriyet, 5 Subat 1929, s. 6.

Bu donemde yer alan reklamlarda genel olarak dis macunu ve tras bicag:
reklamlarmin agirlikta oldugu gortilmektedir. Poker Tras Bicagi, Allegro Jilet, Gillette,
Elmas Jilet, Radium Jilet gibi markalar erkeklere yonelik tras bicagi reklamlar
yapmaktadir. Diger taraftan, Dantos Dis Macunu, Necip Bey Dis Macunu, IBBS Dis
Macunu gibi markalar da dis macunu reklami yapmustir. Bu tirtinler disinda tarak (White)
ve kolonya (LtPiver ve Necip Bey) reklamlar1 yapildig: belirlenmistir.
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Otomotiv ve Otomotiv Uriinleri

Cumbhuriyet gazetesi incelendiginde 6ne ¢ikan kategorilerden biri de otomotiv ve
otomotiv tirtinleri olmustur. Burada iki tiir ortaya ¢ikmaktadir. Oncelikle yabanci araba
markalarinin Turkiye pazarmna girmek igin gosterdigi cabadir. Diinyanin giiniimiizde de
hala 6nemli otomobil markalar1 arasinda yer alan araba ve lastik markalarinin bu
donemde gazetelere reklam verdigi gortilmektedir. Bu kategoride toplam 59 reklam yer
almaktadir. En fazla reklam veren firmalar arasinda Ford (10), Chevrolet (8), Tiirk
Anonim Sirketi (4), Miller Lastik (4), Ford Dunlop Lastik (4), Citroen (3), Morris (3) ve
Buick (3) yer almaktadur.

Gorsel 5. Ford, Cumhuriyet, 7 Nisan 1929, s. 6.
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Gortildtigt gibi yukarida reklam veren firmalar arasinda sadece bir tane Tiirk
istiraklere bagh sirket bulunmaktadir. Diger {iireticiler yabanci istiraklerdir. Bu firmalar
disinda reklamlarda 6zellikle lastik gibi yedek parcalarin satildig reklamlar sik bir sekilde
kullanilmistir. Yukarida firmalar disinda Rezinotrost Rus Lastigi, Michelin, Kontinantal,
Minimax, Generalm Tors, Gaspray, General Motors, Mak Kormik, Nasyonal, Essex gibi
firmalarin reklamlar1 oldugu belirlenmistir.

Giindelik Hayat

Erken Cumhuriyet déneminin inkildplar1 giinlik yasama sirayet etmeye devam
ettigi goriilmektedir. Bu donemde yapilan inkilaplari reklamlara da yansimistir. Ozellikle
Harf inkilabl’yla birlikte yeni alfabenin kullanimina iliskin reklamlarda artis yasanmuistir.
Giindelik hayat kategorisi igerisinde ¢zellikle daktilo markalarmin reklamlara sik bir
sekilde yer verilmistir. Bu kategoride toplam 68 reklam bulunmaktadir. Kategori
icerisinde daktilonun yani sira fotograf, lamba, kalem, plak, gramofon ve saat gibi
tirtinlerin reklamlart da dahil edilmistir. En fazla reklam veren firmalar arasinda Kodak
(11), Adler Yazi1 Makinesi (8), Royal Yaz1 Makinesi (6) ve Zenith Gramofon (5) yer
almaktadir.

Biitiin diinyada tercihen kullanmilan

Fiimini kullaniniz

Kopyalanmzin VELOKS kagidina
basilmasina israr ediniz.

Kopyalarda VELOKS kelimesini

arayip emin olunuz.

Gorsel 6. Kodak, Cumhuriyet, 7 Haziran 1931, s. 8.

Ozellikle Harf Inkilabi sonucunda yazi makinesi reklamlarinda artis oldugu
belirlenmistir. Urania, Otomat, Olivetti gibi yazi makinesi markalarinin bu donemde
agirlikli reklam verdigi goriilmektedir. Diger taraftan, gramafon (Mikroperafon, Dulcelto)
ve plak markalar1 da (Parlafon, Odeon, Colombia) reklamlarda agirlikli yer almaktadir.
Bu kategoride yer alan tiriinlerin hepsi yabanci sirketlere aittir.

Ev Yasami ve Teknoloji

Cumbhuriyet devrimleri aym1 zamanda ev yasaminin diizenlenmesine yonelik
teknolojileri de hayata gecirmistir. Bu donemde yerli tirtinlerin {iretimi oldukca az olsa da
yabanci istiraklerin Tuirkiye pazarinda etkin bir sekilde reklam verdigi goriilmektedir. Bu
kategoride radyo, vantilator, gaz ocagl, buzdolab:1 vb. gibi ev geregleri ve teknolojik
urtinler yer almaktadir. Toplam 44 {rintin bu kategori igerisinde yer aldig:
gortilmektedir. En fazla reklam veren firmalar arasinda, Philips Radyo (11), Alfa-Laval
Kaymak Makinesi (7), Ditmar’s Demon Gaz Ocagy (5), Aeg Vantilator (4) yer almaktadir.
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Gorsel 7. Philips, Cumhuriyet, 4 Mayis 1930, s. 8.

Bu tirtinlerin yani sira, Kelvinator Buzdolabi, Stireyya Benzin Ocagi, Telefunken
Radyo, Satie Elektrik Sobasi, SVEA Gaz Ocag1 {irtinlerinin de reklamlar1 oldugu
belirlenmistir. Ozellikle ev yagaminin diizenlenmesine ve teknolojiye yonelik bu tirtinler
Atattirk donemi batililasma politikalariyla uyum gostermektedir.

Diger

Bu kategoride yukaridaki smiflandirmaya girmeyen triinler yer almaktadir. Bu
kategoride yer alan reklamlar toplam 199 iiriin igeriginden olusmaktadir. Kategoride 6n
plana cikan ozellikle gtibre, sinek ilac1 ve giive ilac1 gibi tirtinlerdir. Diger taraftan cesitli
Tiirkiye Is Bankasi, Ziraat Bankasi, Emlak ve Eytem Bankasi, Tiirkiye Sanayi ve Maadin
Bankas1 gibi bankalarin reklamlar1 yer almaktadir. Bu kategoride Beyoglu Havagazi
Sirketi, Alman Giibresi, Flitoks Hasere ilaci, Flida Hasere Ilaci, Flit hasere Ilaci, Alfa-laval
Kaymak Makinesi, Agfa Cam, Oflyo Sinek flaci, Novo Giibre, Hizir Séndiirme Yangin
Makineleri, Diabolo Siit Makinesi, Spektrol Temizlik Suyu, Tiirkiye [s Bankasi-Kumbara,
Yelkenci Vapurlari, Bilent Vapur, gibi reklamlar yer almaktadir.

Gorsel 8. Flitoks, Cumhuriyet, 3 Mart 1929, s. 6.
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Sonug¢

7 Mayis 1924 yilinda Mustafa Kemal Atatiirk’tin bizzat emriyle harekete gecen
Yunus Nadi tarafindan ¢ikarilmaya baslayan Cumhuriyet gazetesi (Koktener, 2005: 13),
100 yillik Ttrkiye Cumhuriyeti'nin biittin anlarina sahitlik etmesi bakimmdan onemli
yazili materyaller arasinda yer almaktadir. Mustafa Kemal Atatiirk’tin yeni Tirkiye
Cumhuriyeti'nde en 6nemli hedefi gelenekselden uzaklasarak modern/batil1 bir devlet
olusturmaktadir. Bu amacla da bircok inkildb1 hayata gecirmistir. Bu inkilaplarm halk
tarafindan benimsenmesini saglama gorevi ise kitle iletisim araglarina yani gazetelere
diismisttr. Gazeteler hem vyaptiklar1 haberler hem de “ilan” seklinde sunduklar
reklamlarla Cumhuriyet doneminin inkilaplarini halka ulastirmaya calismistir. Bu calisma
Erken Cumhuriyet doneminde yayimlanan gazete reklamlarmna odaklanmaktadir. Bu
amagla Cumhuriyet’le yasit olan Cumhuriyet gazetesi 6rneklem igerisine dahil edilmistir.
Calismada 1929-1932 yillar1 arasinda yani Cumhuriyet inkilaplarimin halka sirayet etmeye
basladigr donem aralig1 secilmistir. Basta Harf Inkilab: olmak iizere 1930'lu yillardan
itibaren mali ve iktisadi seferberlik de reklamlarin bigimlenmesine yol a¢cmustir. Latin
alfabesine gecis, okuma-yazma seferberligi, yerli malina tesvik icin atilan uygulamalarin
yani sira batililasma cabalarmin etkisinin anlasilabilmesi igin 1929-1932 yillar1 arasi
incelemeye almmustir.

Calismada elde edilen bulgular incelendiginde en garpici noktanin bu dénemde en
fazla reklam veren kurum/kuruluglar arasinda ila¢ firmalarinin olmasidir. Yeni
hiikiimetin salgin hastaliklarla miicadele kapsaminda bir¢ok politika uyguladigi bu
donemde ilag firmalar1 da verdikleri reklamlarla 6ne ¢ikmaktadir (Cakir, 2021, s. 202).
Cumhuriyetin ilanindan 6nce gelenekselcilik ve ila¢ konusunda yurtdisia bagimlilik
Cumhuriyetin ilk yillarinda da devam etmistir. Baytop tarafindan “Laboratuvar Dénemi”
olarak adlandirilan 1926 ve sonras1 dénemde, Tiirkiye’de ilag tiretimde yabanci firmalarin
baskin oldugu bilinmektedir. 1933 yilina kadar 1271 ilag {iretim veya ithalat izni verilen
firmalarm 965’ini yabanci sirketler olusturmaktadir (Baytop, 1985, s. 294; akt. Elmaci,
2013, s. 120). Incelenen dénemde de 6zellikle agr kesiciler, okstiriik suruplar1 ve kremler
gibi tirtinlerin yaygin bir sekilde reklami yapildig: belirlenmistir. Ozellikle Milli Miicadele
Donemi’'nden sonra tilkede artan salgin hastaliklarla miicadele konusunda bu firmalarmn
tesvik edilmesi de reklamlarin artmasina sebep olmustur (Tekir, 2019).

Calismada elde edilen bulgular dogrultusunda, Cumhuriyet gazetesinde yer alan
reklamlarla halka ulastirilmaya calisilan inkilaplarin paralellik gosterdigi belirlenmistir.
Ozellikle yiyecek-icecek sektoriinde yerli firmalarin agirlikh olarak reklamlarina
rastlanmaktadir. Kurtulus Savasi’'ndan sonra Atatiirk’tin énderliginde Cumhuriyet rejimi,
iktisadi kalkinmaya gerceklestirmek igin ulusal kaynaklar: kullanma politikasi izlemistir.
Bu donemde ithalat tirtinlerinde kisitlamaya gidilerek, halki yerli tirtinlerin ttiketimini
yoneltmeye yonelik politikalar izlenmistir. Bu donemde c¢ikarilan kanunlarla da bu
politika tegvik edilmistir (Ozgaylak, 2013, s. 72-73). Cumhuriyet gazetesinde yer alan
reklamlarda da Tiirk firmalara ait yiyecek-icecek firmalarmin agirlikli olarak reklam
verdigi tespit edilmistir. Bu donemin ilgi gekici bir noktas: olarak “raki” gibi Tiirklere ait
oldugu ifade edilen bir uiriiniin gazete reklamlarinda en ¢ok reklami yapilan tirtinlerin
basinda gelmesi olusturmaktadir. Reklamlar incelendiginde 8 farkli markaya ait raki
icecegi reklaminin yapildig1 goriilmektedir. Osmanli Devleti'nde yasak olan alkoliin yeni
Turkiye Cumhuriyeti'nin batilillasma politikalarina uygun olarak sik¢a reklammnm
yapildig: goriilmektedir.

Yine giyim-moda kategorisinde yer alan reklamlara bakildiginda devlet tesvikiyle
firmalarin desteklendigi ve reklamlara yansidigi goriilmektedir. Bu donemdeki dikkat
cekici noktalarin basinda ise Sapka Inkilabr'na bagl olarak sapka firmalarmin verdigi
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reklamlarda da artis yasanmistir. Sapka Inkilabr gibi batili olmay1 6nceleyen yeniliklerle
yasanan toplumsal dontistim, reklamlar araciligiyla topluma aktarilmistir (Yavuz, 2013, s.
229). Diger taraftan milli sermayeyi desteklemek amaciyla Mustafa Kemal Atattirk’tin
bizzat emriyle Ipekis fabrikasi sermayesine destek olmasi icin Is Bankas
gorevlendirilmistir (Belen ve Kutlu, 2023, s. 66). Is Bankasi Ipekis fabrikasma sermaye
olarak destek oldugu gibi verdigi reklamlarla da bu durumun strdiiriilebilir olmasini
saglamistir.

Bu donemde yayimlanan reklamlarda o6zellikle dis macunu gibi kisisel bakim
tirtinlerine sikca yer verilmistir. Diger taraftan Tiirkiye’de hentiz yerli araba {iiretimi
olmadig icin yabanci otomotiv sirketleri reklamlarda sikca yer alirken, Tiirk yatirimcilar
ise kurduklar1 yedek parca fabrikalariyla ¢ne ¢ikmistir. Glindelik yasamda ise ozellikle
1928 Harf Inkilabr'nm etkisiyle daktilo reklamlarmnm sik¢a kullamildigr belirlenmistir.
Daktiloyla yeni alfabenin hizli bir sekilde yazilacagmin ifade edilmesi (Samur ve
Sofuoglu, 2022, s. 411) gibi noktalar da daktilo reklamlarinin ¢ogalmasina yol agmuistir.
Diger taraftan ev yasamini diizenleyici arag gereclerin reklami yapildig1 gibi ozellikle
radyo gibi teknolojik aletlere iliskin reklamlar da sik¢a kullanilmistir. Bu donemde
batililasma cabalarinin da etkisiyle “gramofon” gibi batili miizik aletlerinin reklamlarmin
da gazetelerde sikga yer aldig1 goriilmektedir. Bu da batililasma politikalarina uygun
olarak gazete reklamlarin bigimlendigini gostermektedir. Diger taraftan gazetede yer
alan reklamlardan yola ¢ikarak bu dénemde ¢nemli bir “hasere” sorunu oldugunu
soylemek de miimkiindiir. Savastan ¢ikmis bir tilke olarak Turkiye Cumhuriyeti'nin
toparlanmas1 uzun yillar almistir. Bu bakimdan 6zellikle biiyiik sehirlerde haserelerin
sayisinda artis yasanmustir. Cumhuriyet gazetesinde yayimlanan reklamlara bakildiginda
hasere ilac1 tireten firmalarin (Flitoks, Flida, Flit) sikca reklam yayimlattig1 gortlmektedir.

Bu calisma Erken Cumhuriyet donemi veya Atatirk Donemi olarak da
adlandirilan Erken Cumhuriyet donemi politikalarmnin reklamlara yansima bicimlerini
incelemistir. Toplumsal hayati dogrudan etkileyen birgok politikanin (Harf Inkilabs,
okuma-yazma seferberligi, yerli malma tesvik uygulamalar1 ve giindelik yasamin
batililasmasma yonelik adimlar gibi) 1929-1932 yillarinda uygulanmasindan dolay: bu
donem aralig1 6rneklem icerisine dahil edilmistir. Bu bakimdan Cumhuriyet gazetesinin
1929-1932 yillar1 arasinda ¢ikan 168 sayida (1008 sayfa) yer alan 749 reklam incelenmistir.
Bu calisma Turkiye'nin erken donem siyasi tarihinin reklamlarla araciligiyla incelenmesi
bakimindan ©nem tasimaktadir. Bu galisma sirli bir donem ve sirli gazeteleri
incelemistir. Bundan sonra yapilacak calismalarda incelenen gazete sayisi arttirilabilir.
Ayrica Cumhuriyet 6ncesi ve sonrasi reklamlar karsilastirilarak gitindelik politikalara
iliskin analiz yapilabilir.
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